 義大世界教案活動設計

	單元名稱
	義大世界行銷管理
	
	學生人數
	50人

	設計教師
	 顏淑玲 老師 
	教學時間
	150分鐘

	教材研究
	主要說明行銷管理知識就像企業經理人的基本動作，認識行銷管理、了解行銷管理，進而活絡行銷管理，即是企業維持行銷管理順暢無礙不可或缺的環節。

	教學方法
	講述法、討論法、問答法、啟發法

	單 元 目 標
	具 體 目 標

	教

學

目

標


	一、認知目標

1.行銷管理的基本概念。
2.行銷企劃。

3.目標市場的區隔與選擇。
4.行銷策略。

	1-1知道行銷及行銷管理的意義與內容
1-2知道行銷管理的觀念演進
2-1能說出行銷企劃的基本概念
2-2行銷企劃流程
2-3知道什麼是行銷企畫書
3-1 知道市場的定義
3-2 知道市場區隔的意義
3-3 知道目標市場的選擇
3-4 了解什麼是產品市場定位
4-1知道行銷組合的意義
4-2了解行銷組合的內容

4-3 知道什麼是產品策略

4-4 知道什麼是價格策略

4-5 知道有那些推廣策略

4-6 知道有那些通路策略



	
	二、技能目標

1.行銷管理的基本概念。

2.行銷企劃。

3.目標市場的區隔與選擇。

4.行銷策略。

	1-1 能舉例說明行銷有那些功能

2-1 能說出為什麼要做行銷企劃
3-1 能說明什麼是產品定位
4-1 能說出行銷組合的內容



	
	三、情意目標

1、能在接觸商業各種行銷手法時可以知道是屬於那一種行銷策略。
	1-1學生生活中接觸面對商業行銷活動的時候，可以推測知道商店是那種行銷策略。



教學過程

	具體目標
	教師活動
	學生活動
	教具
	時間(分)

	引發學習動機
	壹、準備活動

  (一)課前準備

1熟讀本單元教材，並研讀相關資料
2製作本單元相關教具
3教學目標的分析

4該單元教案的編製

  (二)課間準備

1老師簡單講評

2考查預習結果

貮、引起活動

1老師講述一些與本單元相關的時勢及新聞，引起學生的注意

2說明本單元之學習重點，並略加說明講解


	預習本單元一遍及
複習相關的課程

學生產生好奇心及興趣，開始專心聽課
	義大研習手冊
網路相關資訊
商概參考書
義大研習手冊

網路相關資訊
商概參考書
	

	認識關於行銷管理各種知識
	二、發展活動

(一) 說明行銷管理的基本概念
(二) 行銷企劃。

1. 說明什麼是行銷企劃。

2. 介紹手冊內提供的行 銷企劃書有那些種類。

(三) 說明了解目標市場 的區隔與選擇
1. 說明市場區隔的意義
2. 知道有那些目標市場的選擇
3. 介紹什麼是產品定位
(四) 行銷策略
1說明有那些產品策略
2說明有那些價格策略

3說明有那些推廣策略

4說明有那些通路策略


	1.學生注意聽課並作筆記
2.善用動腦時間來分享思考
1.學生注意聽課並作筆記

2.善用動腦時間來分享思考

1.學生注意聽課並作筆記

2.善用動腦時間來分享思考

1.學生注意聽課並作筆記

2.善用動腦時間來分享思考


	義大研習手冊
簡報
單槍投影機

銀幕

筆電

義大研習手冊
簡報

單槍投影機

銀幕

筆電
義大研習手冊
簡報

單槍投影機

銀幕

筆電
義大研習手冊
簡報

單槍投影機

銀幕

筆電

	20
30
30
30



	總結及複習
	三、綜合活動

1、指示作業
   回家練習本單元複習題或模擬題
2、評量

測驗學生的學習成果
3、總結
對本單元作複習及總結


	練習本單元後的習題
課堂測驗

學生注意聽課

學生自由發問

善用延伸閱讀
	義大研習手冊

簡報

單槍投影機

銀幕

筆電
	   10
10
20


	
	
	
	
	


補充資料
一、義大購物中心簡介及經營策略
(1) 購物中心簡介
1.義大世界占地約90公頃，位於高雄觀音山脈海拔約123公尺，
2.以歐式建築風格進行造鎮計畫，包含教育、購物、遊樂、商務、渡假、
 劇場及會展
3.義大世界生活圈平日約有3.5萬人，假日平均更高達約7萬人
    (二) 產業趨勢
1. 購物不只是購物而是一種體驗
2. 餐飲已成為商場的主力租戶
3. 高科技技術的應用
(2) 經營策略
1. 全台最大娛樂型Outlet Mall
2. 擁有全室內購物環境，不用擔心日曬和雨淋
3. 購物+樂園+飯店=渡假新體驗
4. 首創Outlet Mall會員消費集點樂趣多
二、義大遊樂園的STP分析及行銷策略分析
    (一)義大 STP分析
      現代行銷策略的核心為目標行銷。目標行銷的三個步驟
      即STP分析法。STP分別指的是市場區隔、目標行銷 及市場定位。將一
      個廣大的市場區分成幾個小市場，再選擇適合的市場作為目標，最後確定
      產品的形象與地位。
       1. 義大世界之STP分析
         S：市場區隔：
      1.地理環境變數： 南部（台南、高雄、屏東）
      2.人口統計變數： 學生族群
      3.心理統計變數：期望利益（價位偏高）、風格(希臘風情)

      T：目標行銷：
      1.尋求購物及放鬆的人
      2.遠離都市塵囂的新住戶
      P：市場定位：
      1.完善的休閒購物商圈。
      2.南部一大遊樂景點之一。
   (二)義大行銷4P

 4P 是行銷管理理論的基石，它為企業思考行銷活動，即產品、價格、通
 路、推廣。
＊義大世界之行銷4P

  1.產品：
    ＊全台唯一希臘風格的遊樂園，以古希臘神殿為建築藍本，
      同時也是全台室內遊樂設施最多的。
    ＊義大皇家劇院，是全台唯一媲美國家級的大型專業劇院，
      擁有超過1800席的豪華觀眾席。
    ＊擁有15000坪全台最大親子室內遊樂館。
  2.價格：
    ＊採現行水準訂價法：以市場的平均價位或競爭者的價格為基
      礎，商品價格偏低，遊樂與住宿則偏高。
  3.通路：
    ＊義聯集團成立義大客運從高鐵左營站有接駁巴士往來兩
      地，車程約20分鐘主打便利的遊玩行程。
    ＊在各家超商與網路中都可以買到義大的門票。
  4.推廣：
    ＊推出各種不同的優惠 Ex：當月壽星好禮連環送
